
Mídias Digitais
Matriz Curricular



MODALIDADE

O CURSO

MODALIDADE

DIGITAL: AMBIENTE VIRTUAL
DE APRENDIZAGEM + REMOTA:
PELA FERRAMENTA ZOOM EDU 

Na metodologia Digital+ da Universidade de Vassouras o aluno acessa de forma online os materiais 
didáticos em cada disciplina e, ainda de forma remota no projeto integrador tem a oportunidade de 
trabalhar de maneira prática os conceitos vistos na teoria. As avaliações são presenciais e periódicas no 
polo presencial de sua escolha, potencializando os estudos com maior flexibilidade e autonomia.

O curso de Graduação em Mídias Digitais prepara o aluno para estar antenado com o que há de mais 
moderno no mercado em relação a Mídias Digitais. Oferece uma maior compreensão do mercado e o 
consumo de mídias digitais, além de auxiliar na criação e produção desses artefatos. O curso capacita o 
aluno para trabalhar com indicadores e métricas para mídias digitais compreendendo as novas tecnologias 
e as abordagens do mercado, ajudando o aluno a desenvolver mais assertividade em suas estratégias.

CARGA HORÁRIA
1620H

DURAÇÃO
2 ANOS
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1º ANO

Digital Remota

MÓDULO IMÓDULO IMÓDULO I

1º PERÍODO1º PERÍODO1º PERÍODO

2º PERÍODO2º PERÍODO2º PERÍODO

Carga Horária Total: 420h Carga Horária Total: 420h Carga Horária Total: 420h 

Carga Horária Total: 400h Carga Horária Total: 400h Carga Horária Total: 400h 

Total: 220hTotal: 220hTotal: 220h Total: 200hTotal: 200hTotal: 200h

MÓDULO IIMÓDULO IIMÓDULO II

80h

Comporta-
mento Huma-
no nas Orga-
nizações

80h

Fundamentos
da Adminis-
tração

20h

PI - Desafios
Contemporâ-
neos em Mí-
dias Digitais

40h

Ambientação
em Estudos
EaD

80h

Criatividade e
Inovação

80h

Produção Dis-
cursiva: Orali-
dade e Escrita
no Ensino
Superior

40h

PI - Produção
de Conteúdos
em Mídias
Digitais

Total: 200hTotal: 200hTotal: 200hTotal: 200hTotal: 200hTotal: 200h

MÓDULO IVMÓDULO IVMÓDULO IVMÓDULO IIIMÓDULO IIIMÓDULO III

80h80h

Empreende-
dorismo

Introdução
à Big Data e
Inteligência
de Negócios

80h80h

Fundamentos
de Marketing

Planejamento
Estratégico

40h40h

PI - Produtos
e Serviços vol-
tados à Mídias
Digitais

PI - Estratégias
para Mídias
Digitais

Mídias Digitais



04

2º ANO

4º PERÍODO4º PERÍODO4º PERÍODO

Carga Horária Total: 400h Carga Horária Total: 400h Carga Horária Total: 400h 

Total: 200hTotal: 200hTotal: 200hTotal: 200hTotal: 200hTotal: 200h

MÓDULO VIIIMÓDULO VIIIMÓDULO VIIIMÓDULO VIIMÓDULO VIIMÓDULO VII

80h80h

Gestão de
Projetos

Análise de
cenários e
planejamento
mercadoló-
gico

80h80h

Novas Tecno-
logias em
Mídias Digitais

Gestão de
Custos e
Precificação

40h40h

PI - Pensa-
mento Criativo
em Mídias
Digitais

PI - Custos em
Mídias Digitais

3º PERÍODO3º PERÍODO3º PERÍODO

Carga Horária Total: 400h Carga Horária Total: 400h Carga Horária Total: 400h 

Total: 200hTotal: 200hTotal: 200hTotal: 200hTotal: 200hTotal: 200h

MÓDULO VIMÓDULO VIMÓDULO VIMÓDULO VMÓDULO VMÓDULO V

80h80h

Marketing
Digital e
Sustentável

Gestão do
Composto
de Marketing

80h80h

Influenciado-
res Digitais

Gestão e posi-
cionamento
da marca

40h40h

PI - Aborda-
gens Tecnoló-
gicas em Mí-
dias Digitais

PI - Campa-
nhas de Mídias
Digitais

Digital Remota

Mídias Digitais



05

Grade Fechada

1620
HORAS

Carga Horária 
Total

MATRIZ
CURRICULAR

Atividades 
Complementares

Integradas

Projetos Integradores (PI)

Mídias Digitais



Graduação 
Presencial  |  Plus  |  Digital +


	1: Capa
	2: Intro
	3: 1º Ano
	4: 2º Ano
	5: Grade
	6: Fim

